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El convulso afio 2003 que acaba de
dejarnos ya tiene su anuario. Como
desde hace mas de dos décadas, “El
estado del mundo” hace un repaso
de la situacion econdmica y politica
de todos y cada uno de los 226 Esta-
dos soberanos y territorios bajo tute-
la que hay por el momento en el glo-
bo terrdqueo durante los ultimos
365 dias. Un amplio repaso precedi-
do, como siempre, por dos extensos
apartados: por un lado, “El estado
de las relaciones internacionales”,
que pone especial énfasis, inevita-
blemente, en la invasion de Iraq, pe-
ro también en la Constitucién euro-
pea; por otra parte, “El estado de la
economia mundial” que analiza la
politica monetaria estadounidense
y el riesgo de depresién global.

“¢Qué es el management?”
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“Un mapa completo, sencillo pero
no simplista”. Asi define “;Qué es
el management?” su autora, Joan
Magretta, antigua editora de la
“Harvard Business Review”. Para
Magretta, sobre todos los inventos
del siglo pasado destaca uno que
siempre pasa inadvertido, cuando
no es denostado: el corpus de cono-
cimientos acumulados en la discipli-
na de la administracién de empre-
sas. Una disciplina que, dice Ma-
gretta, trata de “convertir la comple-
jidad y la especializacién en rendi-
miento”. Para explicar sus bases, la
autora ha dividido este libro alrede-
dor de dos grandes ideas: “Por qué
y cémo trabaja junta la gente” y
“Ejecucién: que las cosas se hagan”.

“Intangibles: Medicion,
gestion e informacion”
Baruch Lev
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Los activos intangibles de una em-
presa son, entre otros, su capacidad
de innovacion, sus recursos huma-
nos, su capital organizativo o su pro-
piedad intelectual, y hoy se han con-
vertido en las claves de la supervi-
venciay el crecimiento de la organi-
zacion. Asi las cosas, poder valorar
adecuadamente esos intangibles re-
sulta imprescindible, tanto para los
empresarios, como para los inverso-
res. Baruch Lev, catedratico de la
Universidad de Nueva York y una
de las figuras mas relevantes del pa-
norama actual de Ia contabilidad,
ofrece en este libro sus recetas para
medir intangibles con una mezcla
de teoria y casos reales.




